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Case Study - Liberty Direct | Zieltraffic

"Kampania Zieltraffic dostarcza nam leadow najlepszej jakosci. Realizowany jest co raz wiekszy
wolumen leadéw przy optymalnych kosztach"

Marta Perwenis | Kierownik Dziatu Sprzedazy Internetowej | Liberty Direct

Zadanie:

Pozyskanie mozliwie najwiekszego wolumenu sprzedazy na produkt ubezpieczenie OC na
drodze kampanii linkéw sponsorowanych Google AdWords w wynikach wyszukiwania
Google.

Pozyskanie sprzedazy o mozliwie najlepszej jakosci i najwyzszej konwersji LEAD -> SALE.
Okres czasu:

wrzesien 2009 — wrzesien 2010
Srodki:

Kampania linkdw sponsorowanych Google AdWords, wyswietlana w wynikach wyszukiwania
Google.

Model rozliczeniowy:

PPL, PPS (w zaleznosci od rodzaju wniosku: CMB, Kalkulacja, Polisa)
Wyniki:

Miesiecznie: kilka tysiecy formularzy CMB, kilkaset kalkulacji, kilkaset sprzedanych polis
O Liberty Direct:

Marka Liberty Direct zostata wprowadzona do Polski w 2007 roku, przez hiszpanska spétke z
grupy Liberty Mutual: Liberty Seguros Compania de Seguros y Reaseguros S.A. Firma jest
jednym z dziesieciu najwiekszych oferujgcych polisy przez telefon i Internet ubezpieczycieli w
Hiszpanii. Dzieki temu, korzystajgc z prawa unijnego, rozpoczecie dziatalnosci w Polsce
odbyto sie przy minimum niezbednych formalnosci, a polski oddziat mégt bezposrednio
korzystaé z bogatych doswiadczen i rozwigzan sprawdzonych w Hiszpanii.

Zaangazowanie Zieltraffic:

Po stronie Zieltraffic lezaty: stworzenie strategii kampanii, przygotowanie i wdrozenie
systemu trackingowego, realizacja postawionych celéw sprzedazowych, optymalizacja
kampanii pod katem efektu.

Zieltraffic Spoétka z o.o0.
http://www.zieltraffic.pl




