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Case Study — mBank | Zieltraffic

"Elastycznos¢ i szybkosc reakcji, otwartos¢ i profesjonalizm prowadzonych kampanii, sprawny
kontakt z osobami odpowiedzialnymi za wspdétprace ze strony firmy Zieltraffic Sp. z 0.0., sprawiajg
ze wspotpraca ta jest bardzo efektywna. Osiggane przez mBank wyniki sprzedazowe potwierdzaja
wysoki stopien zaawansowania, zaangazowania i umiejetnosci przeprowadzania kampanii Google
Adwords przez Zieltraffic."

Rafat Borkowski | Wydziat Portali Internetowych | mBank

Zadanie:

Pozyskanie mozliwie najwiekszego wolumenu sprzedazy na produkt konto osobiste ekonto
na drodze kampanii linkéw sponsorowanych Google AdWords w wynikach wyszukiwania
Google.

Pozyskanie sprzedazy o mozliwie najlepszej jakosci i najwyzszej konwersji LEAD -> SALE.
Okres czasu:

Listopad 2007 — lipiec 2009
Srodki:

Kampania linkdw sponsorowanych Google AdWords, wyswietlana w wynikach wyszukiwania
Google.

Model rozliczeniowy:
PPL + PPS
Wyniki:
Miesiecznie: od 2 do 5 tysiecy zatozonych kont osobistych z minimalnym zasileniem konta

O mBank:

Dziatalnos¢ mBank rozpoczat w listopadzie roku 2000. Bedac czescig BRE Banku SA, mBank
byt pierwszym w Polsce bankiem elektronicznym.

Poczatkowo, mBank oferowat podstawowe ustugi bankowe, byt bankiem depozytowym
drugiego wyboru, oferujgc darmowy rachunek oszczednosciowy oraz biezgcy z najwyzszym
oprocentowaniem na rynku i bezptatng karte debetows.

Zaangazowanie Zieltraffic:

Zieltraffic Spotka z o.o0.
http://www.zieltraffic.pl
marcin.kowalik@zieltraffic.pl
Tel: +48 604 06 24 24
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Po stronie Zieltraffic lezaty: stworzenie strategii kampanii, przygotowanie i wdrozenie
systemu trackingowego, realizacja postawionych celéw sprzedazowych, optymalizacja
kampanii pod katem efektu.

Zieltraffic Spotka z o.o0.
http://www.zieltraffic.pl
marcin.kowalik@zieltraffic.pl
Tel: +48 604 06 24 24




